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Mengelola ekosistem digital marketing dan e-
commerce secara menyeluruh, mencakup strategi
konten Instagram, eksekusi Meta Ads, dan
mManajemen kampanye 15 KOL. Tanggung jawab ini
juga meliputi pengelolaan penuh operasional
Shopee dan TikTok Shop melalui optimasi iklan dan
promo bulanan, serta pembuatan desain katalog
produk untuk kemitraan B2B dengan Citilink.

Name of Project: Presented By:
Digital Marketing Ajrun Azhim Fawwas



Key Opinion Leader (Listing Talent)

[ L e e

"""""""
&

Top KOL by Engagement Rate

Radan Alwesa B
Muhamm ad ZuhdiFa... |
Andreamutiara |

innamarmdhn 5

Saelhard DN

£ -
¥l e | W s e
. -

T S [T T I oe———
e T :.I -_-l-l.!'i Py TL ]

fmpws ¥ E'lill-"-f-\.\r'-—‘l
J ilr--I._'r.q B |

dhagems, + | ki L ot )
L '_llil W s e e o

ey @ _.l--hqu A=
# |iinig M st

Fagprws v | ilimy o arewpeeaei
AR T r-'l--'l-ln-'-\.l----'-l

"
s T 'flnzﬂr\-'\.\,b-ll-rr

Pagews T | T b R
+ -

# | Ferd e i def
" s

e e i | Pty

r.-l---u-q--.--l
H

Sesesvana D

SashaCarssa
Cut Aliza Syakila
Femita N abilla I
Syha Mulachella 1)

R izkyazara 8 il
Lauradindayanatasya N ¢
EwvaMea
Zavhianda ] 12
] K

0.00% 20 00%

40 00%

AT i
1 10 FOST R RSN 1
- du 2 A Lo o i SRR {
[ Fmk dep R el ] e lieleclie) wlimi | Fillal s | Yl i voiie LR e R
i 3 L S 4 e |
Pl Tesfas Lok e L[S ) Pl M £ [ (]’ T LY
horme - -
L W LR LEAESE | oEEEEE | 5 EME o AAE T
r
..-'-r' [ — Fo— o gl C oty L | BT | Fi ¥ i
rawn B Loedfowr O wilbomogew D oomaeie R F rsia b Forokorsees el ST L] R -1
E TS L S S o g e J WK | e O H ) i
Swmty e § P endee C e § e ©ollel Ol dHGOE | PeEEAD sl t Tl 14, 4
I — ) b [ CERL] ..li:. 5]
----- 1sy - gy b kg Desdy 0 O BT I Ll [
farmiv & T vwms T mwapr @ Dol o [, s e i‘ k] B #4i G —
=y i § s d ' il g s i 144 B i (RS T iar ] 1
" I
| P b e, g o] el i 1 3 H) i1 ) AR %
$ ks 2 as
g ommp g F e ey [xe ] (g ib] i Fi .
v
T T —— S ] CFLF:] Wil (L i1
& D AT EE ' 1 %
A 1] EalE | M
@ @
5.000.000
®
4.000.000
3.000.000
L ]
2.000.000 ® .
@
L]
1.000.000 ® ®
@
®
e 3 ® e © ® =
o R e e ® B o
R P R o ©

D e @ & D
A S
(\\’ﬁ’ Vi ‘,S&Q @.‘(\‘ & =

80 ,00%

2y

& & S
o rg‘? o
R
o &

&

& & B
PR

t}

@@&cb 1

%
,}Q

W

e Membangun dan mengelola database KOL
yang dikategorikan secara spesifik berdasarkan
niche (seperti Beauty, Fashion, Lifestyle) dan
afiliasi manajemen.

e Melakukan riset dan analisis performa talent
media sosial dengan melacak rata-rata
tayangan, total suka, komentar, dan
Engagement Rate

e Menyederhanakan proses kurasi talent berbasis
data (berdasarkan performa 10 unggahan
terakhir) untuk mempercepat alur kerja
kampanye pemasaran.



Key Opinion Leader (Brief Paid Promote)
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Emang wanginya fresh banget! Kombinasi Citrus sama aroma
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P KO 8 e B e el proof guna mendorong konversi ke Shopee.
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Performa Penjualan Shopee
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Periode November 2025 - Desember 2026

Mendorong total penjualan marketplace melalui sinergi
strategli kampanye KOL dan optimasi Iklan Shopee
(Shopee Ads). Pendekatan pemasaran terintegrasi ini
berhasil meningkatkan omzet secara signifikan sebesar
75,56%, tumbuh dari Rp 27.090.475 pada bulan
November menjadi Rp 47.559.120 pada penutupan bulan
Desember 2025



Performa Penjualan Shopee
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Periode Januari 2026 - Juli 2026

Melalui sinergli pemasaran end-to-end yang
menggabungkan kampanye KOL dan optimasi
Shopee Ads, berhasil mengakumulasi total
penjualan marketplace sebesar Rp226.672.050
pada semester pertama 2026. Integrasi kedua
channel pemasaran Iini sukses mMmendorong
pertumbuhan volume pesanan secara signifikan,
mencapal 692 pesanan atau meningkat sebesar
4327% dibandingkan tahun sebelumnya.



Performa Penjualan Tiktok Organic
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Performa Penjualan Tiktok Organic

Analitik
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Periode Januari 2026 - Juli 2026

Berhasil mengoptimalkan strategi konten organik
TikTok Shop yang mendorong peningkatan omzet
(Gross Merchandise Value/GMV) secara signifikan
sebesar 33,47%. Sepanjang semester pertama
tahun 2026, strategi pemasaran organik ini sukses
mengakumulasi total pendapatan kotor mencapai
Rp 29,3 Juta melalui pemenuhan 93 pesanan.



Shopee Ads
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Periode Februari 2026 - April 2026

Mengelola dan mengoptimalkan kampanye Shopee Ads secara efisien selama
periode Februari hingga April 2026, menghasilkan Return on Ad Spend (ROAS)
yang sangat baik di angka 10,91. Melalui alokasi anggaran iklan sebesar
Rp2.008.000, strategi pengiklanan ini sukses dikonversi menjadi 87 produk
terjual dengan total pendapatan penjualan (GMV) mencapai Rp21.903.755



Shopee Ads
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Periode Mei 2026 - Juli 2026

Secara konsisten menjaga profitabilitas kampanye Shopee Ads selama periode Mel hingga Juli 2026
dengan mencatatkan Return on Ad Spend (ROAS) sebesar 7,84. Melalui pengelolaan anggaran iklan
senilai Rp2.777.817, strategi ini berhasil mendorong 78 pesanan dengan total nilai penjualan (GMV)

mencapai Rp21.779.733.



Preview 1 (Ramadhan 2025)



Desain Marketplace Tiktok dan Shopee

Preview 2 (Ramadhan 2025)



Desain Marketplace Tiktok dan Shopee

DISKON RP 300.000 _

Gabung Brand Membership {

g Rp10.000 )
Win. Belanja Ap169.000 Klaim

Hingga: e 1045

Gabung Sekarang

-H L _.
&

morria A *

b
A

T
e L SiF—

FIRST \~
CLASS -

Lo e PARIS
~Nill

T

KaLVENT
el Cln Pt
Ot

- *i I

Preview 1 (Daffa Wardhana Campaign)



Desain Market Place Tiktok dan Shopee
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Preview 2 (Daffa Wardhana Campaign)



Desain Produk Tiktok dan Shopee

Alemina 100ml



Desain Produk Tiktok dan Shopee
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Desain Produk Tiktok dan Shopee

Dulce 100ml



Desain Produk Tiktok dan Shopee

Jilenna 30ml



Desain Produk Tiktok dan Shopee
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Desain Produk Tiktok dan Shopee

MAMBRE

Mambre 90ml



esain Produk Tiktok dan Shopee
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Desain Produk Tiktok dan Shopee
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Postingan Story Instagram dan Tiktok

HOW TO CAPTURE

A 7 . O Scope of Work:
THE ROOM ‘ | . |

Merancang dan memproduksi konten Instagram dan
TikTok Story interaktif harian melalui perpaduan aset video
dan desain grafis. Didistribusikan secara strategis dengan
frekuensi 3 kali sehari guna mendorong partisipasi audiens
real-time dan memaksimalkan daily engagement rate

Tools: Link All Asset:

Experience ARABENTAOUD SR L 98 -y Z
JILENNA . & MORRIA | ‘ CapCut



https://drive.google.com/drive/folders/1q_UaS_ebbvuLzl2z55QuUT8cSSwq11-N?usp=sharing

Postingan Feeds Instagram dan Tiktok

Scope of Work:

Bertanggung jawab dalam pengembangan aset kreatif
mingguan untuk feeds Instagram, mencakup produksi 2
single image dan 1video Reels yang dirancang khusus
guna mengoptimalkan engagement audiens.

Tools: Link All Asset:



https://drive.google.com/drive/folders/1srO0jIbNxSASdIc_vphM1kJX6kguDErf?usp=drive_link

Creative Brief Campaign Artis Daffa Wardhana
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https://drive.google.com/drive/folders/18kGIBpL7qD2mKzkyKeAZVDpsgaqCuXeC?usp=drive_link

Result Photoshoot dan Video Daffa Wardhana
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https://drive.google.com/drive/folders/18kGIBpL7qD2mKzkyKeAZVDpsgaqCuXeC?usp=drive_link

HKonten Instagram dan Tiktok Daffa Wardhana

Konten Instagram Konten Tiktok



https://www.instagram.com/kalventfragrance/
https://www.tiktok.com/@kalventfragrance

Result Photoshoot dan Video Daffa Wardhana
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https://drive.google.com/drive/folders/1ikXL8sLGvvn8LmK1MRB5Lo62UQ4TJ1Jz?usp=sharing

Konten Marketplace Daffa Wardhana
JILENNA

Quictly Lixurious
A Selection by Dafia Wardhana -
_ /

Seductive Presence

Refined by Daffa Wardhana




Boost Meta Ads Daffa Wardhana Video Interview

Scope of Work:

Mengeksekusi dan mengoptimalkan kampanye paid ads untuk aset Awareness
Video Interview Daffa Wardhana. Tanggung jawab mencakup manajemen
A - anggaran h.ar|an,.d|str|bUS| penayangan Iklan, serta pemantauan dan N
Aktor ;,‘ optimalisasi metrik secara real-time guna memaksimalkan brand visibility dan

' ' penetrasi audiens.

Result;

Memaksimalkan ad spend Rp 1.929.825 dengan
pencapaian efisien berikut:

L] (| ) | | k I I ot lainnyo Buat tamp
1 et b thei ¥ Vi e L i . .
e Jangkauan: 636.617 reach dan 816.156 impresi
:__ Kampanye ﬁ Set tklan m i Iklan untuk 1 Set [klan el 25 Jon JO26 - 30 Jo
B Ouiplelot 7 Edi £} Anollis & Uil Afe Lisirmyis - M Kolam: Punjualan = B Purincian W - 4
o g MR pth o SMOMR - gaatt - Bt - e Efisiensi: CPM sangat optimal di Rp 2.365
| . i AD Videoimiarview... Editan belum gipulbdiia Rp 1029825 R 200000 HEG, 156 Rp 4305 636,617 1,28
i i

e Distribusi: Frekuensi penayangan stabil di angka 1,28




Boost Meta Ads Daffa Wardhana Video Cinematic

Scope of Work:

Mengeksekusi dan mengoptimalkan kampanye iklan untuk aset Awareness
Video Cinematic. Tanggung jawab berfokus pada manajemen lifetime budget
serta optimasi pengiriman iklan untuk mendorong brand awareness secara

efektif.
Result:
Dengan serapan anggaran Rp 414.186, kampanye ini mencetak
efisiensi tinggi dengan rincian pencapaian:
5] Kampanye B2 Serikian B (klanuntuk 1 Set klan Hil 1 Jul 2026 - 10 Jid 2025 =
B Cupligm # Edit 03 analisis - Wia/e Lainnya - il Kolom: Penjualon ~ B Pavincion - & ~ 3| - =

No lah 14 = HAnggaran - CPMiBiaya . | CTR

, e Jangkauan: Menghasilkan 307.525 impresi dan
| ® . AD_VidnoGraenscr..  Edizan belum Scbikaail -.I-'rp 91485 Rp rsa:uau'::u S07525 . np 1347 07,518 1,48 : o, m e nj a n g ka u 207.3-' 8 a u d ie nS u n i k.

Hasil dari 1 ikkan @

T Iklan #4 =  Impres T Jangkawan T+ = Frekuoensd T4 -

e Efisiensi Biaya: CPM sangat rendah di angka Rp 1.347.

e Distribusi: Frekuensi tayang optimal di 1,48.



Desain Buku Katalog B2B

citilinr

Link Mall Scope of Work:

oy P e e Nighle

it ooy = msbertend -:‘mﬂ b 'M

Merancang desain dan tata letak visual katalog
pemasaran B2B LinkMall Citilink untuk mengoptimalkan
daya tarik komersial produk di seluruh rute domestik dan
internasional

Tools: Link All Asset:



https://drive.google.com/drive/folders/1zpncA-XEvwL88EounTjex9O3zEXiwkZ-?usp=sharing

Let's Work
Together!

Mobile Number

+62855-8524-896

N - . Email Address
ame of Project: Presented By: . . .
Digital Marketing Ajrun Azhim Fawwas ajrunazhimf9@gmail.com
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