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£ INFLUENCER = ALAT
BANTU DALAM STRATEG!
YANG LEBIH BESAR.

KONTEN BAGUS AJA GAK T BowAN, | KALAUDIPASANGIN

BANYAK YANG MASIH SALAH PAHAM SAMA BRANDING YANG

1 SOAL PERAN INFLUENCER. TEPAT, HASILNYA BISA
c U K U P : : MAKSIMAL.

Ini 3 jenis hook yang harus ada di ot TANPA KONTEN YANG KUAT
konte nmu DM ke @OwoMediaTech sekarang!
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“PAHAMI 3 PILAR MARKETING INI!" IDE KONTEN UNTUK BRAND KAMU :

Menjual produk itu

bukan kaya

sl Single Image

promosi doang, tapi
juga tentang ngertiin
dulu isi hati audience
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Bangun bukan cuma , tapi juga
kepercayaan dan
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. £ »1. 0770 Saking padatnya ga kepikiran
“Marketing Gak Perlu Ads” : keti 2 >
: buat marketings .
Mitos atau Fakta? KONTEN BAGUS AJA GAK @ <ttomractntoc i o it Link full Folder
Konten bagus = penting. CUKUP!
Ini 3 jenis hook yang harus ada di
kontenmu
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{ \ AUDIO HOOK
Sonnel yang la il di otk
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Tapi tanpa distribusi yang tepat, bisa hilang
di tengah algoritma. Ads bukan musuh,
tapi alat bantu.



https://drive.google.com/drive/folders/1sVn3SJ66zLtGxMCYRMcMqsqYZnwetZND?usp=sharing
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KALAU BRAND KAMU PUNYA
SUARA, WARNA ADALAH

Pilih warna yang bisa menyuadrakan

o romro
CONTOH BRAND &

‘W% Coca-Cola (Merah) = Enerjik & dominan

2 Tokopedia (Hijau) = Solutif & ramah
tokopedia

L4
C Apple (Putih + Abu) = Clean & eksklusif

c.) Gojek (Hijau + Hitam) — Teknologi & dinamis
gojek

Setiap warna mereka bukan
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WARNA BUKAN CUMA SOAL

Warna bisa:

Membangun identitas brand
Menarik perhatian

Menyampdgikan emosi dan pesan

Membedakan brand kamu dari kempetitor

90% konsumen bisa lebih ingat brand karena pilihan
warna yang tepat.

4° p1.0170
CARA PILIH WARNA

Kenali audiens kamu

Sesuaikan dengan karakter brand
Perhatikan kompetitor

Buat panduan warna (brand guideline)

Konsisten di semua media

,r PT. 0TTO
PSIKOLOGI WARNA: APA

. Merah: Energi, keberanian, urgensi
. Biru: Profesional, kepercayaan, stabilitas
Kuning: Optimisme, keceriaan
' Hijau: Alam, pertumbuhan, kesehatan
. Hitam: Elegan, premium, eksklusif

Putih: Simpel, bersih, minimalis
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Warna bisa jadi suara
brand kamu

MAU BANTU PILIH WARNA YANG

KAMU?

!(onsultasik:\n di |
@Dttomedia'l‘er_‘h
sekarang!

arousel

Link full Folder



https://drive.google.com/drive/folders/1ABzFhuJkDOBIUcUtKh115KXIupx6BFO9?usp=drive_link
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